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Rappels sur les mesures des données



2- Le Big Data C’est Quoi ? , solution au data déluge ?
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Big Data et croissance des données
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3 – L’histoire : Les systèmes distribués de données



3 - L’histoire : Google  Le système de fichier GFS
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3 - L’histoire : le Big Data, Google  MAP/REDUCE
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3 - L’histoire : le Big Data, Google  et les autres



Le cas Facebook 
( L’échelle de la planète : 1 000 000 000 d’utilisateurs)
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 Effet de mode ou révolution?
 capacité à stocker des pétaoctets sur 1 an

 capacité à traiter des téraoctets en 1 minute

 La donnée comme source de profit
non pas comme un coût

4 – Les applications majeures du big Data
Big Data pour moi c’est quoi ?



4- Identifier un projet Big Data  : les 3V

Volume
Saturation des systèmes actuels avec toujours plus de 
données

Vélocité
Quel délai pour prendre une décision à partir de l’information 
collectée ?

Variété 
Intégrer une multitude de formats différents provenant 
d’une multitude de sources de données 





Exploiter les données Mesurer Indexer/Visualiser

4- Identifier un projet Big Data  : le 4 ème V



4 – POURQUOI LE TEMPS RÉEL DANS LE BIG DATA ?

























4 – DANS QUEL SECTEUR POUR LE BIG DATA ?
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5- Use case N°1:  L’assureur connecté ….







5- Un use case pour bien comprendre !! L’assureur
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5- Un use case pour bien comprendre !! L’assureur
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Architecture Finale de processing Big Data

5- Un use case pour bien comprendre !!



 Détecter les clients qui vont signer

 Cibler les clients qui vont partir 

 Adapter  une action marketing pour les garder

Comment Faire avec le Big Data ? 

5- Use case N°2 : Prédire les Clients ? 



Le futur du marketing : Deep Learning



 Intelligence artificielle

 Algorithmes d’apprentissage ( réseaux de neurones…)

 Connaissance du passé et du présent pour prédire l’avenir

Les gang des 

5- Use case N°2 : Machine ou Deep Learning C’est quoi ? 

https://fr.wikipedia.org/wiki/AlphaGo
https://fr.wikipedia.org/wiki/Jeu_de_go
https://fr.wikipedia.org/wiki/Fan_Hui
https://fr.wikipedia.org/wiki/Deep_learning#cite_note-3
https://fr.wikipedia.org/wiki/Lee_Sedol


5- Use Case avec le big Data







Avant : Analyse de la clientèle



Après !!!!



5- Use Case futuriste : L’assureur connecté
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6- l’ UE et les données personnelles
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6- l’ UE et les données personnelles

2018



6- l’éthique et les données personnelles










