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 年度峰会：突破营销桎梏 

两款全新营销解决方案亮相；凭借全新功能将营销注入移动、视频与物联网 

 年度峰会于今日拉开帷幕，这场在美国举行的  年度数字营销大会展示了

的各项创新成果。峰会现场宾朋满座，大会亮点涵盖移动营销和应用开发全新进展，营销智能在产品设计

及物联网( )领域的广泛应用，以及广告和营销技术的相互融合。公司将发布两款新的  解决方案

—— ，业内首屈一指的多屏电视平台，与  快速增长的数据管理平台—— 。此外，

和 此次也带来了全新功能。 

同 ，  数字营销业务高级副总裁 一起出席本次峰会的是一群勇于担当，不

断突破自我及行业边界的人士。其中特邀演讲嘉宾包括：徒手攀爬  山的  与 ；

统计学家 ；作家 ；  创始人；入选名人堂的四分卫 ，

以及获奥斯卡奖提名的    

数字营销业务高级副总裁兼总经理 表示：“营销一直是全球顶尖品牌企业、广告公司及媒体企业进行

数字转型的驱动力。如今，营销正跨出营销部门，转型为整个企业在每个接触点组织并参与客户互动的方式。数字体验让我

们对客户的了解日渐加深并开始改变我们购物，打开酒店大门，与我们的汽车互动以及从自动售货机购买苏打水的方式。” 

两款全新解决方案 

 和 现在是  的一部分。  可让你更深入

地了解客户体验流程，包括新的 ，用于购买与销售匿名受众数据及跨设备标识，这样营销人员可以利

用用户认证，定位共享一台设备的家庭成员。 

，业界领先的多屏电视平台，已为 、 、 、 ，以及

其它多家媒体采用；借助它，营销人员与广告人可将第一方、第二方与第三方受众数据导入 ，针对特定

受众人群，执行广告宣传活动。配合跨设备广告频次控制( )，媒体公司现在可以投放跨设备

的个性化广告，同时限制多设备用户观看到相同广告的次数。 

营销延伸至物联网（IoT） 

 可以使品牌的营销影响力延伸至更多接触点，包括可穿戴设备与物联网( ) 设备。  

与 能为实体空间比如零售店、酒店房间——带来高度个性化体验，营销人员能够

优化跨 设备的内容。借助新的 ，各大品牌可以衡量并分析这些设备的消费者参与度。而全新智能定位功能则可

以帮助企业使用  与  数据优化其实体品牌认知度。    

在本届峰会亮相的品牌包括  与 ，均使用了 ，在现实世界创造个性化体

验。 将展示其如何定制酒店体验，其中包括 ， 会员只要使用一部智能手机就可以登记入住

并打开房间。 会展示他们如何使用新  技术来设计服装。 

移动应用开发 

各种移动营销方案需要整合，各种不同的工具需要并入，品牌显得疲于应付。今天， 宣布 中

的 重大功能更新，这将大大简化移动应用生命周期管理——从应用开发与用户获取到应用分析与用户

参与。 的全新移动构架可以集中  上的应用技术，旨在打破企业依赖于一系列
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毫无章法且不系统方案的局面。为进一步完善 ， 让各大品牌可以进入合作伙伴生态系统，为品

牌应用增添相应功能。 今日与六大领先移动技术供应商结成合作伙伴，进一步扩大其合作伙伴范围，这些合作伙伴正

在将自身技术整合进 移动应用构架。 

广告技术遇上营销技术 

当今的广告主们仍将过多精力投放于展示广告竞标的形式，以及由各种供应商提供多样化的广告购买途径及付费方式，因而

程序化广告购买对他们来说仍将是一个挑战。对此， 今日宣布推出一款全新解决方案，该解决方案将全新算法引擎和

重要技术进步融入到 ，并以此实现在一个平台统一管理受众定位、购买、数据和结算。此方案整合多

个渠道（包括网络、移动应用与  系统）的受众与行为数据，通过 自动执行付费媒体宣传，让

营销人员在免费宣传和自发宣传中针对相同的受众细分提供始终如一的体验。通过原生集成程序化购买， 将市场带

到营销人员面前，并使不同渠道拥有始终如一的消费体验。 

于今日宣布推出 ，作为实时客户互动战略的一部分，该解决方案可以执行充分结合语境，

更加整合且关联度更高的电子邮件营销。这款全新的产品原生整合至 ，拥有适合移动设备用户的界

面，可以让营销人员创建并管理跨设备邮件营销活动。 

新增几项功能，包括  ——帮助营销人员理解数以万计的数据点中出现异常现象的原

因；  ——可以从 系统或其它线上线下企业数据源导入涵有用户 的数据。 

主题演讲可在线观看（北京时间 月 日 月 日 ， 月 日 月 日 ）。 

可以使企业利用大数据，制作跨设备与数字接触点的高度个性化营销内容，有效地接触到现有客户

和潜在客户，并与其进行有效互动。通过八款紧密集成的解决方案，为营销人员提供一整套营销技术，包括分析、网络与应

用体验管理、测试与目标定位、广告、视频、受众管理、社交互动，以及活动策划。配合 ，可以立即

启动跨所有营销渠道的创意资产。  每年处理超过 万亿的交易，包括三分之二的《财富》前 强

在内的全球数千个品牌公司均采用了 。
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关于 系统公司  

正通过数字体验改变整个世界。如需了解更详细情况，请访问 。 

通过 中国官方微博 和人人网主页 与本地 团队取得联系，获取

新闻、产品升级和促销信息。 
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