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 将统一数据驱动营销与广告技术  
全新算法引擎与受众核心型服务，变革程序化广告购买与内容交付方式

年 月 日 北京 日前，在 的年度数字营销会议—— 峰会上， 发布了一款新算法引

擎及其在 受众核心型服务（ ）方面取得的进展，这些技术可将数据驱动营销

与广告技术融为一体。当今的广告主们仍将过多精力投放于展示广告竞标的形式，以及由各种供应商提供多样化的广告购买

途径及付费方式，因而程序化广告购买对他们来说仍将是一个挑战。通过原生集成程序化购买， 将市场带到营销人员

面前，并使不同渠道拥有始终如一的消费体验，从而获得不断增长的投资回报率（ ）。新的 使品

牌接触到各种渠道的大量受众及行为数据，包括 系统、网站以及应用，同时利用新算法利器，通过

覆盖付费媒体的受众。

数字营销副总裁 表示：“我们认为之前在程序化方面的努力持续性较差，且只着眼于现场广告竞标。而

一个可以囊括所有目标群体、数据以及实现技术定价和媒体成本透明化的一站式平台，则已经是朝向真正的程序化迈出了一

大步。它还可与其他 解决方案共享细分受众群体，这使得数据在不同渠道均可活跃起来，并确保无

论营销人员通过哪一渠道与目标群体沟通，受众接收到的信息都是一致的。”

受众核心型服务（ ） 受众市场（ ）

凭借受众核心型服务（ ），营销人员可以通过网站、手机应用及 设备将客户关系管理体系（ ）

与行为数据相结合，基于特定属性挖掘出一系列独一无二的客户行为特性档案。利用这一功能，企业可以使得电子邮件推广

方式、网络与手机应用的内容及社交媒体互动等更加个性化和定制化。同时，通过整合 、 及 提供的客

户关系管理（ ）数据，受众核心型服务（ ）能提供业界最精细的受众群体细分。

通过一个新的 ，广告主与出版商可以评估、购买匿名的第三方数据，以扩大受众群体并将其导入

。例如，现在酒店和旅行社之间已经可以共享受众数据以更加精准定位游客人群，并对其投放广告或其

他内容。除此之外，客户还可以通过 购买、出售或共享匿名的第一方数据，从而扩大有价值的受众范

围，确定数据共享伙伴，并提高跨渠道客户参与度。

算法引擎

广告主与广告公司通过点击鼠标即可利用 受众核心型服务（ ）的受众群体细

分，而在 新版的自助式用户界面（ ），则可以批量购买展示广告、搜索广告及社交广告。借助新

算法引擎的，这种程序化处理方式大幅提升了系统效率，使得企业与广告公司可以直接管理各个主要广告交易平台的实时竞

价流程，这些平台的交易处理量超过每秒百万。同时此平台还可以与其他 解决方案中分享广告受众，

这种双向共享的方式使营销人员可以为现有及潜在客户提供更加统一且精准的传播体验。
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客户评价

 “基于统一的目标受众划分和行为算法，将广告购买、动态创意与站点优化相连接，这一举措目前在市场上是独树一帜的，

而且对于助阳狮集团的 解决方案大有裨益。 使我们能充分整合来自 、

及其它广告数据源的第一方、第二方与第三方数据，从而最大限度得覆盖到我们的客户。”

阳狮锐奇首席执行官 。

 “借助 ，我们可以更好地确定目标受众，交付更加精准的关联信息，从而获得更好的效果。我们已

经使用  参与度标准来优化我们的宣传活动，成效不错。我们通过利用多种渠道——展示、搜索和社交获得

了的很多有价值的信息，这对于我们优化效能与节省预算十分有益。” —— 在线用户体验与战略行动总监

。

关于

可以使企业利用大数据制作跨设备与数字接触点、高度定制化的营销内容，向现有及潜在客户高效

传播并吸引他们参与。它所包含八大高度集成的解决方案，为营销人员提供一整套营销技术，包括分析、网络与应用体验管

理、测试与目标定位、广告、受众管理、视频、社交互动以及活动策划。结合 ，客户快速激发其在所

有营销渠道的创意资产变得轻而易举。包括三分之二的《财富》 强公司在内的全球数千品牌企业均选择了

，每年处理的交易量超过 万亿。

相关链接

关于 系统公司

正通过数字体验改变整个世界。如需了解更详细情况，请访问 。

通过 中国官方微博 和人人网主页 与本地 团队取得联系，获取

新闻、产品升级和促销信息。
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