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Pour une vision complète
de la gestion du temps

Kelio Prima s’adapte à votre organisation du travail et intègre 
toutes les fonctionnalités nécessaires à la gestion des temps et 
des absences. Vous gérez ainsi :

• la fiche individuelle du salarié
• les badgeages
• les horaires multiples
• les heures supplémentaires et l’exonération
• les heures de nuit, de week-end et jours fériés
• les absences : cumuls et soldes
• les pauses
• les anomalies et le journal d’événements 

Une solution ouverte et évolutive
En option : 

Interface avec plus de 140 logiciels de paie
(SAGE, CEGID, ADP/GSI, ...)

Espace personnel : demandes d’absence, validation, déclaratif

Contrôle d’accès : solution de sécurisation des accès, interactive 
avec la gestion du temps

Suivi analytique des temps d’activités et pilotage d’atelier

Dossier Individuel: gestion centralisée des données personnelles 
et professionnelles (santé, carrière, formation et compétences)

Une mise en oeuvre simple
Architecture technique
Le système Kelio Prima s’appuie sur une architecture web. Il est accessible 
via un navigateur web sous Windows® 2000, 2003, XP, Vista et 7.



Ecran des demandes
d’absence
(module optionnel)

Ecran des demandes
d’absence
(module optionnel)

Portail d’accès
aux applications



0 825 81 44 01

0 825 81 44 00

0 825 81 44 01

0 825 81 44 00

BRETAGNE
BASSE NORMANDIE

FLANDRES
HAUTE NORMANDIE

BELGIQUE
+32 (0) 10 24 56 20

ROYAUME-UNI
+44 (0) 2418800

SUISSE
+41 (0) 32 421 34 20

ILE-DE-FRANCE

LAVAL

LORRAINE

ALSACE

RHÔNE-ALPES

PROVENCE
LANGUEDOC

MAINE-ET-LOIRE
Siège Social

ANTILLES / GUYANNE
Fort de France
05 96 50 78 79

RÉUNION
St Denis

02 62 20 25 15

CENTRE PAYS DE LOIRE 
 TOURS

ESPAGNE
 +34 (0) 915 970 042

PORTUGAL
+351 (0) 214 309 290

Bodet dans le monde :

ALGÉRIE
ALLEMAGNE
AUTRICHE
BÉNIN
CAMEROUN
CANADA
CONGO
CÔTE D’IVOIRE
DANEMARk
EMIRATS ARABES UNIS
ESTONIE

GABON
GRèCE
IRLANDE
ITALIE
LUXEMBOURG
MAROC
NORVèGE 
NOUVELLE CALÉDONIE
PAYS BAS
SÉNÉGAL
SINGAPOUR
TUNISIE

Bodet dans le monde :

c’est l’assurance d’un savoir-faire
et d’un service client performants

Une solution BODET

Rue de l'Eglise 5
Case Postale 12
2852 Courtetelle
Suisse
Tél : 032 421 34 20
Fax : 032 421 34 21
www.bodet.ch

Zoning Nord
Avenue Pasteur 19
1300 WAVRE
Belgique
Tél : 010 24 56 20
Fax : 010 22 40 13
www.bodet.be

Boulevard du Cormier
BP 40211
49302 Cholet Cedex
France

www.bodet.fr 0 825 81 44 01

0 825 81 44 00

0 825 81 44 01

0 825 81 44 00

Données non contractuelles. Bodet se réserve le droit 
d’apporter aux appareils certaines modifications fonctionnelles, 

techniques, esthétiques, ou de couleurs, sans préavis.
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