
IN BREVE La sfida



La soluzione

Alla base della scelta operata da Penny Market c’era la necessità di garantire 
qualità e disponibilità di interrelazione tra sedi e filiali tagliando i costi di trasferta e di 
utilizzo, senza gravare sulle prestazioni di rete con il trasporto delle comunicazioni 
video a scapito di voce e dati. “Volevamo una soluzione di videocomunicazione di 
elevata qualità, tale da stimolare l’utilizzo il più possibile presso i nostri colleghi”, 
chiarisce Marco Ruffinoni, ICT Manager di Penny Market. “Puntare sull’allestimento 
di sale ad hoc per il video ad alta risoluzione poteva essere un fattore decisivo, solo 
così avremmo potuto diffondere l’idea che vedersi di persona in video consente 






